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VEB-DIZAYN VA BREND VIZUAL IDENTIFIKATSIYASINI
YARATISHDA RANGLAR TIPOGRAFIYA VA VIZUAL
KOMPOZITSIYA PRINTSIPLARINING ILMIY VA AMALIY JIHATLARI

RUZIQULOVA MUXAYYO RUZIQULOVNA
Navoiy viloyati Uchquduq tuman

1-son texnikumi maxsus fan o ‘qituvchisi

ANNOTATSIYA

Ushbu maqola veb-dizayn va brend vizual identifikatsiyasini yaratishda
ranglar, tipografiya va vizual kompozitsiya printsiplarining ilmiy va amaliy
jihatlarini o‘rganishga bag‘ishlangan. Tadqiqotda ranglarning psixologik ta’siri,
turli shrift turlari va ularning o‘quvchining digqatini jalb gilishdagi roli, shuningdek,
vizual kompozitsiya printsiplari orqali foydalanuvchida estetik va tushunarli
taassurot yaratish yo‘llari tahlil gilingan. Mazkur yondashuv orqali veb-dizayn
jarayonida interaktiv va funksional brend elementlarini yaratish, auditoriya
e’tiborini oshirish va kontentni samarali yetkazish imkoniyati ko‘rsatib beriladi.
Magqola amaliy jihatdan ham foydalidir: u rang, shrift va kompozitsiyani tanlashda
zamonaviy standartlar va tajribalarni o‘quvchiga yetkazadi, shuningdek, grafik
dizayn elementlarini vizuallashtirish va amaliy loyihalarda qo‘llash bo‘yicha aniq
tavsiyalar beradi.

Kalit so‘zlar: ranglar, tipografiya, vizual kompozitsiya, brend
identifikatsiyasi, veb-dizayn, estetik tasavvur, interaktiv elementlar, foydalanuvchi
tajribasi.

KIRISH

Bugungi kunda veb-dizayn va brend vizual identifikatsiyasi har bir
kompaniya, loyiha yoki ta’lim resursining muvaffaqiyati uchun hal qiluvchi omil

hisoblanadi. Foydalanuvchilar birinchi taassurotni ko‘pincha ranglar, shriftlar va
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vizual kompozitsiya orqali oladi, shuning uchun ushbu elementlarning ilmiy
asoslangan va amaliy jihatdan samarali qo‘llanilishi muhimdir. Ranglarning
psixologik ta’siri auditoriyaning hissiy reaksiyasini shakllantiradi, tipografiya esa
matnning o‘qilishi va tushunilishini ta’minlaydi, vizual kompozitsiya esa barcha
elementlarni uyg‘unlashtiradi va brendning yagona, esda qolarli obrazini yaratadi.

Mazkur tadqiqotda ranglar va tipografiya tanlash prinsiplari, shuningdek,
vizual kompozitsiya printsiplari orqali estetik va funksional dizaynni yaratish
metodlari tahlil qilinadi. U amaliy jihatdan veb-dizayn va grafik loyihalarda
brendning samarali identifikatsiyasini ta’minlashga, foydalanuvchi tajribasini
oshirishga va kontentni tushunarli yetkazishga xizmat qiladi. Shu bilan birga,
tadqiqot ilmiy asos va amaliy ko‘nikmalarni birlashtirgan yondashuvni taklif giladi,
bu esa dizayn jarayonida yangi avlod mutaxassislarining kreativ va analitik
fikrlashini rivojlantirish imkonini beradi.

ASOSIY QISM

Veb-dizayn va brend vizual identifikatsiyasi yaratish jarayoni bu faqat
chiroyli sahifa yaratish emas, balki foydalanuvchi tajribasini va brend imidjini kod
va dizayn orqali uyg‘unlashtirishdir. Amaliy jihatdan olganda, bu jarayon bir necha
asosiy bosqichdan iborat:

Ranglarni tanlash va palitrani yaratish:

Amaliy ishda dastlab brendning asosiy ranglari aniqlanadi, ular brendning
ruhini ifodalaydi. Ranglar tanlashda CSS yoki SCSS kodlash orqali sayt
elementlariga tatbiq qilinadi. Masalan, asosiy ranglar logotip, tugmalar va
navigatsiya panelida ishlatiladi, yordamchi ranglar esa hover effektlar,
bildirishnomalar va vizual aksentlarda qo‘llanadi. Ranglar kod orqali rgba yoki hex
formatida aniqlanadi, bu esa veb sahifaning barcha qurilmalarda bir xil ko‘rinishini
ta’minlaydi.

Amaliy misol:
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wy (55

rroot {
--primary-color: #8@57b7; /* brendning asosiy rangi */
--secondary-color: #f5a623; /* yordamchi rang */
--accent-color: #HfHH{f; /¥ mgtn va fon ranglari =/

}

Tipografiya va shriftlar bilan ishlash:

Veb-dizaynda shrift tanlash brend ovozini ifodalaydi. Amaliy jihatdan
shriftlar Google Fonts yoki lokal web-fontlar orqali integratsiya qilinadi. Har bir
shriftning o‘lchami, qalinligi, satr oralig‘i va bo‘shliq (letter-spacing) CSS orqali
boshqariladi. Kod yordamida foydalanuvchiga o‘qish qulayligi va vizual uyg‘unlik
ta’minlanadi.

Amaliy misol:

oy LSS

body {
font-family: 'Roboto’, sans-serif;
font-size: 16px;
line-height: 1.5;
letter-spacing: ©.5px;

¥

hi, h2, h3 {
font-family: 'Montserrat’, sans-serif;
font-weight: 788;

¥

Vizual kompozitsiya printsiplari:

Veb-dizaynda vizual kompozitsiya foydalanuvchi e’tiborini boshqaradi va
sahifani intuitiv qiladi. Amaliy jihatdan, HTML va CSS yordamida elementlar grid
yoki flexbox orqali tartibga solinadi. Har bir blok, rasm, matn va tugma joylashuvi
foydalanuvchi tajribasini optimallashtiradi. Shu bilan birga, responsive dizayn
tamoyillari qo‘llanilib, sayt barcha ekran o‘lchamlari va qurilmalarda uyg‘un

ko‘rinadi.
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Amaliy misol:

«w» CS5S

.container {
display: grid;
grid-template-columns: repeat(3, 1fr);
gap: 2epx;

3

@media (max-width: 768px) {
.container {
grid-template-columns: 1fr;

b
}

Interaktivlik va foydalanuvchi tajribasi (UX):

Brend vizual identifikatsiyasi nafaqat statik elementlarda, balki interaktiv
elementlar orgali ham namoyon bo‘ladi. Tugmalar, linklar, hover va focus effektlari
foydalanuvchiga sayt bilan muloqot qilish imkoniyatini beradi. Bu amaliy jihatdan
JavaScript yoki CSS animatsiyalari orqali yaratiladi.

Amaliy misol:

oy (55

button: hover {
background-color: var{--secondary-color);
transform: scale(1.85);
transition: all 8.3s5 ease;

}

Yakuniy amaliy tavsiyalar:

Ranglarni tanlashda brend ruhini hisobga oling va kod orqali bir xil
ko‘rinishini ta’minlang.

Tipografiya foydalanuvchi tajribasini oshiradi, shriftlarni kod orqali aniq
boshqaring.
Vizual kompozitsiya printsiplari orqali saytni intuitiv va estetik qiling.
Interaktiv elementlar foydalanuvchi bilan muloqotni kuchaytiradi.

Stil kitoblari va komponentlar yordamida brend vizual identifikatsiyasini
butun web-ekotizim bo‘ylab yagona qiling.

Tipografiya: ilmiy asoslar va amaliy tatbiq:
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Tipografiya veb-dizaynda fagat matnni chiroyli ko‘rsatish emas, balki
foydalanuvchi tajribasini boshqaruvchi va brend ovozini ifodalaydigan vositadir.
[Imiy jihatdan shriftlarning o‘lchami, qalinligi, satr oralig‘i, bo‘shliq (letter-spacing)
va kontrast kabi parametrlar vizual qabul qilish va o‘qish qulayligi bilan bog‘liqdir.
Masalan, o‘rganishlar shuni ko‘rsatadiki, serif shriftlar uzun matnlarni o‘qishda
qulaylik beradi, sans-serif shriftlar esa ekranlarda zamonaviy va aniq ko ‘rinadi.

Amaliy jihatdan, tipografiya elementlari HTML va CSS kod orqali sahifaga
tatbiq qilinadi, foydalanuvchi uchun intuitiv va qulay interfeys yaratiladi. Masalan,
Google Fonts yoki local font integratsiyasi orqali shriftlar sayt dizayniga
moslashtiriladi.

Amaliy misol:

oy (L85
body {
font-family: 'Open Sans', sans-serif;
font-size: 16px;
line-height: 1.6;
letter-spacing: 8.5px;
color: #333;

L

hi, h2 {
font-family: 'Roboto’, sans-serif;
font-weight: 788;

L

Vizual kompozitsiya printsiplari: ilmiy asoslar:

Vizual kompozitsiya printsiplari - bu elementlar orasidagi muvozanat, ritm,
kontrast va tartibni boshqarish orqali foydalanuvchi diggatini optimallashtirishdir.
[lmiy nuqtai nazardan, yaxshi kompozitsiya foydalanuvchining e’tiborini kerakli
joyga yo‘naltiradi, sahifa elementlarini oson qabul qilishga yordam beradi va vizual
xotirani mustahkamlaydi.

Masalan: gorizontal va vertikal yo‘nalishlar, markazlashgan joylashuv va

kontrast elementlari sahifada vizual hierarxiya yaratadi. Tadqiqotlar shuni

https:// journalss.org/index.php/luch/ 170 Yacmv-63_ Tom-2_Despann-2026



https://scientific-jl.com/luch/

ISSN:
3030-3680

JAVYUYIUIHE HHTE/UVIEKTYAJIBHBIE HCCIE/JOBAHUA

ko‘rsatadiki, foydalanuvchilar vizual ravishda tartiblangan sahifalarni intuitiv va
tezroq tushunadi.

Vizual kompozitsiyani amaliy tatbiq qilish:

Amaliy jihatdan, veb-dizaynda vizual kompozitsiya HTML va CSS kodlari
yordamida, flexbox, CSS Grid, yoki canvas elementlari orqali tashkil etiladi. Har bir
blok, rasm, matn va interaktiv element joylashuvi foydalanuvchi tajribasini
optimallashtiradi. Shu bilan birga, responsive dizayn printsiplari qo‘llanilib, sahifa
barcha qurilmalarda mos ko‘rinadi.

Amaliy misol:

wy (55

.container {
display: grid;
grid-template-columns: repeat(3, 1fr);
gap: 28px;

¥

@media (max-width: 768px) {
.container {
grid-template-columns: 1fr;

}
}

XULOSA

Tipografiya va vizual kompozitsiya printsiplari veb-dizayn va brend vizual
identifikatsiyasida asosiy ustunlik va muvaffaqiyat garovi hisoblanadi. Har bir shrift,
har bir satr oralig‘i va har bir piksel foydalanuvchining sahifani qabul qilish tarzini
belgilaydi, brendning ovozi va ruhini ifodalaydi. [lmiy nuqtai nazardan, tipografiya
va kompozitsiya printsiplari insonning vizual idrokini optimallashtiradi, diqqgatni
muhim elementlarga yo‘naltiradi va sahifa orqali axborotni tez va samarali qabul
qilishga yordam beradi.

Amaliy jihatdan esa, bu printsiplar HTML, CSS va JavaScript kodlari orqali
tatbiq etiladi, sahifadagi har bir element joylashuvi, rang va shrift tanlovi

foydalanuvchi tajribasini yaxshilaydi. Kod orqali yaratilgan vizual tartib
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foydalanuvchini sahifa bilan muloqot qilishga undaydi, interaktiv elementlar esa
brendni yanada jonlantiradi. Flexbox, Grid, responsive dizayn va animatsion
effektlar yordamida sahifa barcha qurilmalarda uyg‘un va estetik ko‘rinishga ega
bo‘ladi.

Tipografiya va vizual kompozitsiya uyg‘unligi brendni yagona vizual til
orqali foydalanuvchiga yetkazadi. Har bir element, har bir rang va har bir shrift —
bu kod va dizayn uyg‘unligida yaratilgan vizual hikoya. Natijada, foydalanuvchi
nafaqat saytni ko‘rib, balki brendning ruhini his giladi, axborotni tez gabul qiladi va

interaktiv tajribaga ega bo‘ladi.
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