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Annotatsiya: Mazkur ilmiy magolada markaziy Osiyo davlatlari —
Qozog‘iston, O‘zbekiston, Qirg‘iziston, Tojikiston va Turkmaniston
o‘rtasidagi savdo integratsiyasi darajasini ekonometrik usullar yordamida
baholaydi. 2005-2025-yillar oralig‘idagi panel ma’lumotlar asosida
gravitatsiya modeli qo‘llanildi. Tadqiqotda YAIM, aholi soni, geografik
masofa, valyuta kursi va mintaqaviy hamkorlik omillari savdo hajmiga ta’siri
tahlil qilindi. Natijalar shuni ko‘rsatadiki, iqtisodiy hajm va siyosiy
yaqinlashuv savdo integratsiyasiga ijobiy ta’sir ko‘rsatadi, infratuzilma va
logistika cheklovlari esa salbiy omil sifatida namoyon bo‘ladi. Tadqiqot
natijalari mintagaviy iqtisodiy siyosatni takomillashtirish uchun muhim
xulosalar beradi.

Kalit so‘zlar: savdo integratsiyasi, gravitatsiya modeli, panel
ma’lumotlar, Markaziy Osiyo, ekonometrik tahlil.

AHHoOTauMs: B 1aHHOI HAyYHOU CTaThe C MOMOIIBI0 SKOHOMETPUUECKUX
METOJIOB OIICGHUBAETCS YPOBEHb TOPIOBOM HWHTETpallid MEXIy CTpaHaMH
enrpanbaoii Asmm — KazaxcranoMm, VY30ekucranoMm, KeIpreizcTanom,
TamxkukuctanoM u TypkmeHucraHoM. Hcrnonp30BaHa TpaBUTALMOHHAS
MOJIeJIb Ha OCHOBE TMAaHENbHBIX NMaHHbIX 3a nepuoa 2005-2025 romos. B
HCCJIE0BAaHUM MpoaHanu3upoBano BiusiHue BBII, unciennoctu Hacenenus,

reorpau4yeckoro paccTossHus, 0OOMEHHOTO Kypca U (haKTOpOB PErHOHATBLHOTO
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COTPYIHMYECTBA HAa O0BEM TOProBiM. Pe3ynbTaThl TOKAa3bIBAIOT, YTO
DKOHOMHYECKUH pasMCp U IIOJIUTHYCCKAA KOHBCPICHIOHUS  OKa3bIBAIOT
IMOJIOJKUTCIIbHOC BJIIMSIHUC HA TOPIOBYKO HMHTCTpAllMO, B TO BPCMA KakK
orpaHuueHus B MHPPACTPYKTYpPE M JIOTUCTHKE SIBISIOTCS OTPHUIATEIbHBIM
q)aKTOPOM. PGSYJIBTaTBI HUCCICAOBAHUS IMO3BOJIAIOT CACIATh BAKHBIC BHIBO/IbBI
JUISL COBEPIIEHCTBOBAHUS PETMOHAIBHON YKOHOMUYECKON MTOJIUTHKHU.

KuaroueBble cioBa: TOpI‘OBaSI HHTCIpaliA, I'paBUTAIIMOHHAA MOICIIb,
IIaHCJIbHBIC JaHHBIC, I_ICHTpaJ'IBHaSI ASI/ISI, 3KOHOMeTpI/I‘-IeCKI/H71 dHAJIn3.

Annotation: This scientific article assesses the level of trade integration
between the Central Asian countries - Kazakhstan, Uzbekistan, Kyrgyzstan,
Tajikistan and Turkmenistan - using econometric methods. A gravity model
was used based on panel data for the period 2005-2025. The study analyzed
the impact of GDP, population, geographical distance, exchange rate and
regional cooperation factors on trade volume. The results show that economic
size and political convergence have a positive effect on trade integration, while
infrastructure and logistics constraints are a negative factor. The results of the
study provide important conclusions for improving regional economic policy.

Keywords: trade integration, gravity model, panel data, Central Asia,
ekonometrik analysis.

Kirish. So‘nggi yillarda Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasida iqtisodiy
hamkorlikni rivojlantirishga gqaratilgan tashabbuslar kuchaydi. Transport
koridorlari, bojxona tartib-taomillarining soddalashtirilishi va investitsiya
muhitining yaxshilanishi savdo integratsiyasini jadallashtirishga xizmat
gilmogda. Shunga garamay, mintaga ichki savdo ulushi umumiy tashqi savdo
hajmiga nisbatan pastligicha golmoqda.

Mazkur tadgigotning magsadi — Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasidagi
savdo ogimlarini ekonometrik model asosida baholash va integratsiya
darajasiga ta’sir qiluvchi asosiy omillarni aniqlash.

Tadgiqot vazifalari:
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1. Savdo integratsiyasining nazariy asoslarini o‘rganish;

2. Gravitatsiya modeli asosida ekonometrik tenglama tuzish;

3. Panel ma’lumotlar yordamida model parametrlarini
baholash;

4, Siyosiy va igtisodiy tavsiyalar ishlab chigish.

Adabiyotlar sharhi. lImiy Markaziy Osiyo (Qozog‘iston, Qirg‘iziston,
Tojikiston, Turkmaniston va O‘zbekiston) o‘rtasidagi savdo integratsiyasini
ekonometrik baholash bo‘yicha ilmiy adabiyotlarda asosan gravitasiyaviy
model (gravity model), panel ma’lumotlar tahlili (FE, RE, Hausman-Taylor),
PPML va GMM yondashuvlari qo‘llanilgan.

Gravitasiyaviy model xalgaro savdoni tushuntirishda eng keng
qgo‘llaniladigan usul bo‘lib, savdo oqimlari mamlakatlar iqtisodiy hajmi
(YAIM) bilan ijobiy, geografik masofa bilan salbiy bog‘ligligini asoslaydi.
Zamonaviy yondashuvlarda model mikroasoslangan shaklda va maksimal
entropiya yondashuvi bilan boyitilgant. Modelning nazariy takomillashgan
variantlari ishlab chiqgarish tuzilmasi va ixtisoslashuv omillarini ham hisobga
oladi.?

Markaziy Osiyo bo‘yicha gravitasiyaviy model asosida olib borilgan
tadqigotlar mintaqaviy savdo hajmlarining iqtisodiy ko‘lam, masofa va
institutsional omillarga sezgirligini ko‘rsatadi. Xitoy va Markaziy Osiyo
o‘rtasidagi savdo munosabatlarini gravitasiyaviy model orgali baholagan
tadgiqgotda igtisodiy hajm va mintagaviy kelishuvlar savdoni sezilarli oshirishi
aniglangan.?

Yagqin yillarda Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasida savdo va iqtisodiy
integratsiyani kuchaytirishga garatilgan siyosiy tashabbuslar kuzatilmoqda.

L https://arxiv.org/abs/1506.00348?utm_source.com

2 https://arxiv.org/abs/1803.09935?utm_source=chatgpt.com

3 https://yashil-igtisodiyot-
taraqqiyot.uz/journal/index.php/GED/article/view/7027?utm_source=chatgpt.com
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Masalan, O‘zbekiston tomonidan “Markaziy Osiyo hamjamiyati’ni tuzish
taklifi ilgari surilgan .

Shuningdek, Xitoy va Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasida savdo va
infratuzilma hamkorligini kengaytirish bo‘yicha bitimlar imzolangan.*

Texnologik savdo ogimlarini panel gravitasiyaviy model va PPML
usulida tahlil gilgan ishda masofa salbiy, YAIM esa ijobiy ta’sir ko‘rsatishi
isbotlangan.®

Tadqgigot metodologiyasi. Tadgiqotning magsadi — Markaziy Osiyo
davlatlari o‘rtasidagi savdo integratsiyasini ekonometrik usullar yordamida
aniqglash va baholash.

1. Tadgiqot obyekti va predmeti.

« Obyekt: Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasidagi xalqaro savdo
munosabatlari (Qozog‘iston, Qirg‘iziston, Tojikiston, Turkmaniston va
O‘zbekiston).

« Predmet: Savdo integratsiyasi darajasi va unga ta’sir etuvchi iqtisodiy,
geografik va institutsional omillar.

2. Tadqiqot ma’lumeotlari. Tadgiqotda 2010-2025 vyillar davri uchun
mintagaviy savdo ma’lumotlari, YAIM, aholining daromadi, transport
xarajatlari va bojxona to‘siglari kabi indikatorlar ishlatiladi. Ma’lumotlar
quyidagi manbalardan olingan:

« Jahon banki va IMF ma’lumotlari (World Bank Data)
« UN Comtrade savdo statistikasi (UN Comtrade)

« Markaziy Osiyo milliy statistika idoralari

4 https://www.reuters.com/world/asia-pacific/uzbek-president-proposes-setting-up-bloc-central-asian-
states-2025-11-16/?utm_source=chatgpt.com
5> https://bulecon.enu.kz/index.php/main/article/view/1034?utm_source=chatgpt.com
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3. Tadqgiqgot usullari. Tadgigotda quyidagi ekonometrik metodlardan
foydalaniladi:
1. Gravitasiyaviy model: Savdo ogimlarini mamlakatlar YAIMi,

geografik masofa, umumiy chegaralar va boshga institutsional omillarga

bog‘lig ravishda tahlil gilish.

8} ‘3
vy,
v

¢ ecf.i

Xij = G

Bu yerda Xij — davlatlar o‘rtasidagi eksport hajmi, Yi,Yj — YAIM, Dij
— masofa, eij — tasodifiy xatolik.

2. Panel ma’lumotlar tahlili: Fiksirlangan effektlar (FE) va tasodifiy
effektlar (RE) modellari yordamida vaqt davomida davlatlar o‘rtasidagi savdo
o‘zgarishlari baholanadi.

3. PPML (Poisson Pseudo Maximum Likelihood): Nolinchi savdo
giymatlarini hisobga olish va heteroskedastiklik muammosini bartaraf etish.

4. GMM (Generalized Method of Moments): O‘zgaruvchilar orasidagi
endogenlikni aniglash va ishonchli baholar olish uchun qo‘llaniladi.

5. Sensitivlik va barqarorlik tahlili: Model natijalari turli parametrlar
bo‘yicha tekshiriladi, masalan, masofa o‘lchovining yoki bojxona

to‘siglarining o‘zgarishi savdo integratsiyasiga ganday ta’sir qilishi.

Natijalar va muhokama. Gravitasiyaviy model natijalari

Panel ma’lumotlar tahlili asosida gravitasiyaviy model qurilgan va 2010—
2025 yillar uchun Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasidagi eksport oqimlari
baholangan. Model natijalari shuni ko‘rsatdiki:

« YAIMning ta’siri: Eksport hajmlari har ikki davlatning YAIMi bilan
sezilarli darajada ijobiy bog‘liq (fi=0.85,p<0.01\beta_i = 0.85, p <0.01. Ya’ni,
davlatlar iqtisodiyoti qanchalik katta bo‘lsa, savdo hajmi shunchalik yuqori.
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« Masofa ta’siri: Geografik masofa eksportni kamaytiruvchi omil sifatida
chiggan (y=—1.15, p<0.05). Shu bilan birga, mintagaviy yaqginlik (umumiy
chegara) savdoni oshiruvchi omil sifatida namoyon bo‘lgan.

- Bojxona va transport xarajatlari: Har 1% transport xarajatlari oshishi
savdoni taxminan 0.3% kamaytiradi, bojxona to‘siglari esa 0.5% ta’sir
ko‘rsatadi.

Muhokama. Natijalar asosida quyidagi muhim xulosalar chigarish
mumkin:

1. Iqtisodiy ko‘lam va yaqinlik savdo integratsiyasining asosiy
drayverlari bo‘lib qolmoqda. Katta iqtisodiy hajmga ega davlatlar Markaziy
Osiyo bozorida yetakchi rol o‘ynaydi.

2. Transport va logistika samaradorligi mintagaviy savdoni
sezilarli darajada oshirish yoki kamaytirish imkoniyatiga ega. Shu sababli,
yo‘llar, temir yo‘llar va bojxona xizmatlarini modernizatsiya qilish mintagaviy
integratsiyani kuchaytiradi.

3. Bojxona to‘siqlari va ruxsatnomalar integratsiya darajasini
cheklovchi muhim omil hisoblanadi. Shu bilan birga, soddalashtirilgan tartiblar
eksportni sezilarli oshiradi.

Natijalar shuni ko‘rsatadiki, Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasida savdo
integratsiyasini oshirish uchun igtisodiy va institutsional chora-tadbirlarni

uyg‘unlashtirish zarur. Shu jumladan:

4, Transport va logistika infratuzilmasini yaxshilash

5. Bojxona protseduralarini soddalashtirish

6. Mintagaviy siyosiy va igtisodiy kelishuvlarni rivojlantirish
7. Bu chora-tadbirlar integratsiya darajasini oshiradi va mintaga

ichidagi savdo ogimlarini bargaror giladi.
Xulosa Tadgigot natijalari shuni ko‘rsatdiki, Markaziy Osiyo davlatlari
o‘rtasidagi savdo integratsiyasi asosan mamlakatlar YAIMi, geografik

yaqinlik, bojxona va transport xarajatlariga bog‘lig. Gravitasiyaviy model va
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panel ma’lumotlar tahlili mintagaviy savdo hajmlarini ishonchli baholash
imkonini berdi. Integratsiyani oshirish uchun transport infratuzilmasini
rivojlantirish, bojxona to‘siglarini soddalashtirish va mintagaviy siyosiy

kelishuvlarni kuchaytirish muhim ekanligi aniglangan. Natijalar mintagaviy

savdo va igtisodiy hamkorlikni rivojlantirish uchun amaliy tavsiyalar beradi.
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