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Annotatsiya: Ushbu magolada ingliz tilidagi turli xalgaro brend nomlarini
xitoy tiliga tarjima qilish jarayoni tahlil gilinadi. Magolada brend nomlarining
lingvistik va madaniy xususiyatlari, ularni xitoy tiliga o ‘girishda uchraydigan tarjima
strategiyalari hamda muammolar ko ‘rib chigiladi. Tadgigot davomida fonetik
transliteratsiya, semantik tarjima va aralash usulning gqo ‘llanishi o ‘rganiladi.
Shuningdek, mashhur brendlar misolida tarjimaning xitoy iste ’'molchilarining qabul
qilishiga ta’siri tahlil gilinadi. Magola brend nomlarini tarjima qilishda madaniy
ekvivalentlik va marketing samaradorligini ta’minlash muhimligini ko ‘rsatadi.

Kalit so‘zlar: brend nomi, tarjima, xitoy tili, transliteratsiya, madaniyat,

marketing.

Abstract: This article analyzes the process of translating various international
brand names from English into Chinese. It examines the linguistic and cultural
characteristics of brand names, the translation strategies used, and the challenges
encountered during the translation process. The study focuses on the application of
phonetic transliteration, semantic translation, and mixed approaches. Moreover, it
explores how translation affects Chinese consumers’ perception of well-known brands.
The findings highlight the importance of maintaining cultural equivalence and
marketing effectiveness in brand name translation.

Keywords: brand name, translation, Chinese language, transliteration,
culture, marketing.
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Annomauusn: B Oannou cmamve paccmampueaemcs npoyecc nepesood
PA3IUYHBIX  MENCOYHAPOOHBIX OPEeHO08 ¢ AH2IULCKO20 A3bIKA HA  KUMAUCKUIL.
Ananuzupyiomest iunesucmu4eckue u KyavmypHole 0COOeHHOCMU HA36AHUL OPEeHO08,
cmpame2uu nepesooa U 803HUKalowUe npu Smom mpyonocmu. B xode uccredosanus
U3YYaemcst UCNOAb306aHUe (HOHEMUYeCcKol MPAHCIUMepPayuy, CemManmuidecKko2o
nepesooa u CMeulaHuvix Memooos. Taxaice paccmampusaemcs enusHue nepeeooa Ha
gocnpusimue U38eCmHbIX OpeH008 Kumauckumu nompeoumenimu. Pezyiomamot
NOKA3bLBAIOM, YO NPU Nepesooe HA38AHUL OPEHO08 BANCHO YUUMBLEATNb KYIbIYPHYIO
IKBUBALEHMHOCMb U IPDEKMUBHOCIIb MAPKEeMUH2A.

Knwouesvie cnosa: mnazeanue Openoa, nepesoo, KUMAUCKUL  S3bIK,

mpancaumepayusl, Kyavmypa, MapKemune.

Kirish

Globallashuv jarayonining jadallashuvi natijasida xalgaro savdo, reklama va
marketing sohasi tobora rivojlanib bormogda. Turli mamlakatlarda yaratilgan brendlar
dunyoning boshga bozorlariga kirib borar ekan, ularning nomlarini mahalliy tillarga
mos ravishda tarjima qilish muhim zaruratga aylanmoqda. Xitoy bozori esa o‘zining
ulkan iste’molchilar soni, iqtisodiy salohiyati va til tizimining o°‘ziga xos xususiyatlari
tufayli brend nomlari tarjimasi borasida alohida ilmiy e’tibor talab etadi. Chunki xitoy
tili fonetik, semantik va madaniy jihatdan boshqa tillardan sezilarli darajada farq giladi.

Brend nomlarini xitoy tiliga moslashtirish fagat oddiy tarjima emas, balki
lingvistik, madaniy va marketing omillarini chuqur tahlil gilishni talab etadi. Brend
nomining muvaffaqiyatli tarjima qilinishi uning bozordagi qabul gilinishiga,
iste’molchi ongida shakllanadigan assotsiatsiyalarga va kompaniyaning umumiy
imijiga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli ko‘plab xalgaro brendlar o‘z nomlarini
xitoy tiliga o‘girishda fonetik moslik, ma’no uyg‘unligi, yozilish shakli va ijobiy talqin

kabi omillarga katta e’tibor qaratadi.
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Ushbu maqolada xalgaro brend nomlarining xitoy tiliga tarjima gilinish
jarayoni, qo‘llaniladigan asosiy tamoyillar, lingvistik strategiyalar hamda mashhur
brendlar misolida ularning tarjima modellari tahlil gilinadi. Shuningdek, brend nomlari
tarjimasining tilshunoslik va marketing nuqtayi nazaridan ahamiyati ilmiy manbalar
asosida yoritiladi. Mazkur tadgiqot natijalari xitoy tiliga brend nomlarini tarjima qilish
bo‘yicha nazariy bilimlarni kengaytiradi va amaliy jarayonlar uchun foydali ilmiy asos
yaratadi.

Adabiyotlar taxlili va metodologiya

Ko‘p olimlar brend nomlarini faqat tarjima emas, balki madaniy moslashtirish
jarayoni deb ta’riflaydi. Katharina Reiss, Christiane Nord, Peter Newmark kabi tarjima
nazariyotchilari reklama matnlari ko‘proq funksional yo‘nalishga ega bo‘lgani sababli
tarjimada ekvivalentlikdan ko‘ra kommunikativ ta’sir muhimligini ta’kidlaydi [1].
Eugene Albert Nida zamonaviy tarjima nazariyasi asoschisi, ‘“Toward a science of
translating’’[2], ‘“The theory of practice of translation’’[3], ‘‘From one language to
another’” [4] kabi mashxur va tarjima soxasiga katta xissa qo‘shgan asarlarida ham
tarjima soxasiga alogador bir gancha igtiboslar keltirgan.

Brend nomlarini xitoy tiliga (boshqga tillarga) tarjima gilishda Xitoy bozorida
bu narsalar juda muximligi, nom brendning taqdiri va iste‘molchilar ongida qabul
qgilinishi kerakligiga axamiyat berish zarur.

Brend nomlarini tarjima gilishda umumiy prinsplar.

Quyidagi omillar esa barcha tillarga tarjima qilishda qo‘llaniladi:

1. Fonetik moslik ( tallaffuz o‘xshash bo‘lishi )

Brend asl nomiga iloji boricha yagin eshitilishi kerak.

Masalan:

Sony — % JE Sudni

Adidas — Fi[i ik Adidast

2. Ma‘no ( semantik moslik )
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Nom yomon ma‘no bermasligi , ijobiy assotsatsiya yaratishi zarur.
Masalan:
Dove (sovun) — “kaptar” ma’nosi, poklik bilan bog‘lig.
3. Madaniy moslik
Til, mentalitet, diniy yoki madaniy nozik jihatlarga zid bo‘lmasligi kerak.
Masalan: ayrim tillarda tovushlar yoki harflar salbiy tushunchani eslatadi.
4, O‘qilishi oson bo‘lishi
Murakkab, talaffuzi qiyin nomlar iste’molchiga yogmaydi.
5. Trademarka mosligi
Nom o‘sha bozorda boshqa brendga o‘xshamasligi va qonuniy ro‘yxatdan
o‘tishi mumkin bo‘lishi kerak.
Aynigsa XITOY tiliga tarjimada nimaga ahamiyat beriladi?
Xitoy bozori boshqa tillardan juda farq giladi. Chunki:
Xitoy tilidagi har bir belgi (%*) 0‘z ma’nosiga ega
Xitoyliklar “talaffuz”’dan ko‘ra “ma’no va ijobiy assotsiatsiya”ga ko‘proq
ahamiyat berishadi. Shuning uchun brend nomi nafaqgat fonetik, balki ma’noli, chiroyli,
esda golarli bo‘lishi shart. Quyidagi omillar esa eng muximlaridan:
1. Fonetik + semantik uyg‘unlik (¢ 5 %)
Ko‘p brendlar ikki metodni birlashtiradi:
Nemis — BilitiA#r (Adidas) — fagat fonetik
Nike — i ¢, (Naike) — fonetik + ijobiy ma’no “chidamli, mustahkam”
Reebok — 20 (Ruibtl) — ijobiy ma’no: “o‘tkir gadamlar”[5]
Xitoylik iste’molchilar uchun ijobiy ma’no juda muhim.
2. Kalligrafik go‘zallik (35 /K)
Belgilarning shakli chiroyli ko‘rinishi, estetik jihatdan mos bo‘lishi talab
gilinadi.

Masalan:
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PLA FE (Uniglo) — belgilarning shakli sodda, ko‘zga yoqgimli.
3. Tjobiy ma’noga ega bo‘lish (& = ZL4T)
Har bir belgi mustahkam, omadli, boylik, kuch, go‘zallik kabi ijobiy ma’no
tashishi kerak.
Masalan:
77 (Suning) — “tinglik + farovonlik”
i F (Geely) — “ommad, baxt”
4. Yomon ma’no vanoqulay assotsiatsiyalardan qochish (i# A~ K 5
48)
Xitoy tilida bir xil talaffuzli, ammo salbiy ma’noli so‘zlar juda ko‘p.Masalan,
“¥t si — 0‘lim” tovushiga o‘xshash nom YOMON.
5. To‘g‘ri tonlar (75 8 % i H-)
Ton (1-4) Xitoy tilida ohang va ma’noni o‘zgartiradi. Brend nomi ohangdor,
qulogga yoqimli bo‘lishi kerak.
6. Ragamlar va ranglar madaniyati:
8 — omad, boylik
4 — yomon (o‘limga o‘xshaydi)
5 — muvozanat
9 — abadiylik
Nomda ragam bo‘lsa, bu ham hisobga olinadi.

7. Regionlar bo‘yicha farqlar:

Mandarin va kanton tillari bo‘yicha talaffuz farqi brend strategiyasiga ta’sir

giladi.
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Quyidagi amaliy misollar yugorida bayon etilgan nazariy tamoyillarning xitoy

tilida brend nomini yaratish jarayonida ganday tatbiq etilishini ko‘rsatadi:

Ne | Brend nomi Xitoy tilida O‘qilishi Fonetik tarjima
1 | Nike [E Nai ké chidamlilik
2 | Adidas o] 3ek 2% By A di da st maxsus ma’no yo‘q
yo‘lbars ot yoki tez
3 | Puma % Bido ma yuguruvchi ot
o‘tkir qadamlar sport
4 | Reebok B Rui bu ruhini ifodalaydi
5 | Under Armour GEI An dé ma tinchlik, marvarid.
6 | New Balance At Xin bai lun Yangi muvozanat”
7 | Levi’s AUy Li wéi sT “Z=” _ Xitoy familiyasi.
To‘lig shakli fonetik
8 H&M H&M (i R 5 HL ) Hai én sTmo i s tarzda tarjima gilingan.
9 |Zara WAL Sala Zara
10 | Uniglo A 27 You yiku Ajoyib kiyim ombori
o qadimiylikni
11 | Gucci EEL Gii chi bildiradi.
PS5 — Lui, BB
12 | Louis Vuitton ¥ 5 BLUE Lu yi wéi déng Vitton
““Z#” — xushbo‘y, “%% )L
13 | Chanel HHRIL Xiang nai &r ” — Chanel.
14 | Prada ik Pii 1a d4
15 | Dior it B Di a0
Fikrli, donishmand
(semantik jihatdan ham
16 | Versace SEN S L Fan si zhé mos)
17 | Armani ki ¥ Jeé A mi ni
{ 471 }
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“Parij uyi” (yarim
fonetik,yarim ma’noli
18 | Balenciaga AR Bali shi jia tarjima)
19 | Calvin Klein RIRIC TE KA K3 & wén ké 14i yin
“Shimoliy tomon” —
to‘g‘ridan-to‘g‘ri ma’no
20 | The North Face Jeim Bé&i mian tarjimasi
21 | Supreme 2E Zhi gao Eng yugori daraja
22 | Lacoste FL R L3 k& site
23 | Vans SR Fan si
“To‘g‘rilik va kuch”-
semantik jihatdan
24 | Converse E g% Kuang wéi moslashtirilgan.
25 | Moncler ETE S Méng ké 1ai
Fonetik+estetik
moslashtirish (& % +3&
P aralash). N afislik +
go‘zallik +  ayollik
konnotatsiyasi bilan
26 | Estée Lauder METF 25 Yishi Landai to‘lib-toshadi.[6]
Xitoy madaniyatida “F
H»  so‘zi  “qimmat,
kuchli, tez, ot’’,degan
tasvirni beradi.
Zamonaviy  ma‘noda
esa,‘ ‘premium
mashina’’tushunchasiga
27 | BMW e Bioma juda mos keladi.[7]
[ )
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Xulosa

Xulosa qilib aytganda, xalqaro turli yo‘nalishlardagi dunyo brendlarining Xitoy
tiliga tarjima jarayonida so‘zning ma‘nolarini saqlab qolish tarjimondan juda ham
katta mahorat talab giladi.Bu jarayonda tarjimondan nafagat xitoy tilidan gay darajada
xabardorligi,bundan tashqari xitoyning uzoq yillik boy tarixi va ma‘daniyatidan ham
xabardor bo‘lishi talab etiladi.Shu bilan birga yana bir ma‘lumotni aytib o'tish kerakki
va buni yugoridagi misollardan ham bilishimiz mumkin,xitoy tilida boshqa tillardan
fargli o‘laroq ohang juda ahamyatli hisoblanadi.
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