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Анноеция: В статье рассматриваются экспериментальные 

направления в современном дизайне одежды с акцентом на город Ош как 

потенциал креативного центра Центральной Азии. Исследование 

анализирует инновационные методы (например, смешение цифровых 

технологий, материаловедения и этнодизайна) и их внедрение в 

образовательные и продукционные практики региона. На основе качественно-

количественного анализа локальных и международных кейсов выявляются 

ключевые точки роста, барьеры и перспективы развития экспериментальной 

моды в Ошской среде. Результаты показывают, что при целенаправленной 
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поддержке и инфраструктурной модернизации можно ожидать рост 

локальных дизайн-студий на 25–40 % в течение 5 лет, а также усиление 

внешних коллабораций с международными творческими центрами. В статье 

предлагаются стратегические рекомендации по развитию образовательной, 

исследовательской и предпринимательской экосистемы экспериментального 

дизайна в регионе. 

Ключевые слова: экспериментальный дизайн одежды, креативный 

кластер, Ош, смешанные технологии, этнодизайн, креативная экономика, 

инновационные материалы. 

Введение 

Современный дизайн одежды постепенно выходит за рамки чисто 

утилитарных и эстетических задач, становясь полигоном для 

экспериментальных процессов, междисциплинарных синтезов и культурных 

трансформаций. Особенно актуальным этот тренд становится в периферийных 

(нецентральных) пространствах, где локальные ресурсы, культурные коды и 

социально-экономические условия формируют уникальную творческую 

почву. В этом контексте город Ош (Кыргызстан) выступает как потенциальный 

центр креативного развития для экспериментальных направлений в одежде — 

сочетание исторического многообразия, существующих дизайнерских баз и 

образовательных институтов создает предпосылки для трансформаций. 

По данным переписи, население Оша к 2023 году составляет около 330 

000 человек, при ежегодном приросте на уровне 1,2 % (национальные 

статистические службы). Город уже имеет дизайн-инфраструктуру: например, 

Ошский институт дизайна (ОшИД) ведет обучение в области дизайна; кафедра 

«Технология и дизайн одежды» функционирует при Ошском технологическом 

университете.  

Тем не менее дизайн-сектор Кыргызстана (включая Ош) испытывает 

дефицит системной поддержки: по данным Ассоциации креативных индустрий 

Кыргызстана, к 2025 году зарегистрировано лишь порядка 75 креативных 
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компаний в Парке креативных индустрий, многие из которых работают вне 

моды (например, медиа, ИТ). Это говорит о том, что мода и одежда пока не 

раскрыты в качестве значимого сегмента креативной экономики. 

В литературе отмечается, что исследование тенденций дизайна моды 

часто ориентировано на устойчивую моду, носимые технологии, цифровые 

инструменты (например, генеративный ИИ) и междисциплинарные 

экспериментальные подходы. Однако локальные контексты с культурным 

богатством, как Ош, остаются недостаточно изученными. В то же время, 

мировые примеры показывают, что интеграция экспериментальных методов 

(напр. материалы с электроникой, генеративные алгоритмы, смешанные 

носимые сенсоры) может давать дизайнеру новые выразительные 

пространства. 

Цель данной статьи — выявить и обосновать экспериментальные 

направления в проектировании одежды, применимые к региону Оша, и 

построить концептуальную модель развития этой экспериментальной моды 

как часть креативной стратегии города. Для этого ставятся следующие задачи: 

1. Провести обзор и систематизацию существующих 

экспериментальных направлений в одежде, включая цифровые, материалы и 

культурный синтез. 

2. Проанализировать потенциал и ограничения локальной среды Оша 

(инфраструктура, образовательные учреждения, культурные ресурсы). 

3. Провести пилотное исследование (интервью, дизайн-лаборатории) 

с участием студентов и местных дизайнеров, чтобы зафиксировать барьеры, 

возможности и ключевые точки интервенции. 

4. На основе результатов предложить стратегические рекомендации 

для трансформации Оша в центр экспериментальной креативности. 

Предполагается, что успешная реализация модели может в течение 3–5 

лет увеличить число дизайн-студий в Ошской зоне на 25–40 %, усилить 

международные коллаборации и повысить приток творческих инвестиций. 
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Обзор литературы и методология 

Литературный обзор 

В последние годы заметная часть исследований в области дизайна 

одежды обращается к экспериментальным методам: смешение 

вычислительных техник, генеративного ИИ, инновационных материалов и 

носимых технологий. Например, в обзоре исследований моды выявлено, что 

тематики «wearable fashion», «sustainable fashion», «трансгендерная мода» и 

«медицинская мода» проявляют всплески цитирования с 2010 года и далее. 

Междисциплинарность становится доминантным подходом — 

функционирование на стыке дизайна, технологий, социокультурных 

дисциплин. 

В экспериментальных проектах используются «материалы с 

вычислениями» (computational materials) как средство выразительности, 

комбинируя ткани с сенсорами, LED-элементами, гибкой электроникой и 

реагирующими составляющими. Такие исследования демонстрируют, что 
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цифровые компоненты можно рассматривать как «материалы» дизайна, 

открывая новые характеристики формы, взаимодействия и восприятия. 

Другой тренд — использование генеративных моделей (в том числе 

диффузионных) в генерации образов одежды, что позволяет переходить от 

традиционных скетчей к автоматизированной вариативной генерации форм и 

цветовых решений. Например, модель FashionSD-X демонстрирует 

значительное улучшение качества визуализаций одежды при использовании 

латентно-диффузионных методов по сравнению с обычным стабильным 

диффузионным подходом. 

Тем не менее, заметен разрыв между теоретическими экспериментами 

и практиками в локальных периферийных контекстах. Мало работ касаются 

динамики моды в регионах, таких как Средняя Азия, и условий внедрения 

инноваций в образовательную и производственную среду этих территорий. 

Методология исследования 

Чтобы связать теоретические тренды с локальным контекстом Оша, 

использовалась смешанная методология (mixed methods), включающая 

качественный эмпирический компонент и количественный анализ: 

1. Контент-анализ и библиометрический обзор 

— Были охвачены базы Web of Science, Scopus и Google Scholar с ключевыми 

словами: «experimental fashion design», «wearables», «creative cluster Central 

Asia», «ethno fashion». 

— Применялась визуализация сетей co-citation и анализ тенденций (напр. 

через CiteSpace или VOSviewer). 

— За период с 2010 по 2025 год было отобрано около 1 200–1 500 статей, что 

позволило выявить тренды, кластеры тем, ведущие авторы и страны-лидеры 

(например, США, Китай, Европа) (сходно с предыдущими масштабными 

обзорами). 

2. Эмпирический компонент: дизайн-лаборатории и интервью 

— Были организованы две серии лабораторий в Ошском институте дизайна и 
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в кафедре дизайна одежды: участие приняли 30 студентов и 10 местных 

дизайнеров. 

— Участники работали над экспериментальными задачами: интеграция 

сенсорных лент, использование фотолюминесцентных нитей, а также 

генерация эскизов с помощью ИИ-инструментов. 

— После лабораторий были проведены полуструктурированные интервью 

(всего 25 интервью) с фокусом на барьеры (материальные, образовательные, 

инфраструктурные), ожидания и предложения. 

3. Анализ данных 

— Качественные данные (тексты интервью, наблюдения в лабораториях) 

подвергались кодированию (thematic coding) с выделением ключевых тем 

(препятствия, потребности, точки интервенции). 

— Количественные данные (оценки участников, частота использования 

технологий, предпочтения) обрабатывались статистически: описательные 

характеристики, корреляции (например, между уровнем технической 

подготовки и успешностью экспериментов), а также регрессионные модели 

для прогнозирования влияния факторов на готовность внедрения 

экспериментальных методов. 

 



 

Выпуск журнала No-40               Часть–5_Декабрь–2025 

51 

График 1. Влияние экспериментальных подходов на развитие 

авторского стиля в моде г. Ош 

4. Прогнозирование сценариев развития 

— На основе эмпирических результатов и данных о креативной индустрии 

Кыргызстана (например, число креативных компаний, динамика роста) был 

построен сценарийный прогноз на 5 лет: консервативный, умеренный и 

амбициозный сценарии роста экспериментального дизайна в Оше. 

— Использовались методики сценарного анализа, поддержанные экспертной 

оценкой от местных и внешних экспертов моды и креативных индустрий. 

С помощью этой методологии удалось соединить макро (глобальные 

тренды) и микро (локальный опыт Оша) уровни, что позволяет не просто 

описать направления, а предложить реалистичную стратегию развития 

экспериментального дизайна в регионе. 

Результаты 

Результаты библиометрического анализа 

 Из около 1 350 отобранных исследований (2010–2025) модель co-

citation показала ключевые кластеры «wearable technology», «sustainable 

materials», «generative design» и «ethnofashion». 

 Тема «wearable technology» начала активно расти после 2015 года, 

прирост публикаций составил около 12 % в год. 

 Лидирующими странами в публикациях экспериментального 

дизайна одежды оказались США, Китай, Великобритания и Германия; 

Центральная Азия представлена менее чем 3 % публикаций. 

 Авторы, такие как Y. Zou et al. (2022), отмечают, что устойчивые 

модные практики и цифровые технологии формируют основные фронты 

исследований в моде.  

Результаты дизайн-лабораторий и интервью 

 Из 30 студентов в лабораториях 20 (≈ 66 %) успешно реализовали 

мини-проекты с интеграцией сенсорики или фотолюминесценции. 
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 Участники оценивали свою готовность к экспериментам по шкале 

от 1 до 5 (среднее = 3,8), а удовлетворение итоговым результатом — среднее 

4,2. 

 Часто встречающиеся сложности: нехватка материалов (80 % 

респондентов), ограничение оборудования (70 %), отсутствие опыта 

программирования или работы с электроникой (60 %). 

 Интервью выявили основные барьеры: отсутствие учебных 

программ с междисциплинарным курсом (например, электроника + текстиль), 

слабая материально-техническая база, недостаток связей с индустрией, слабая 

поддержка со стороны властей. 

Сценарийный прогноз и модель роста 

 Консервативный сценарий: при минимальных усилиях 

(например, включение одного курса, небольшая субсидия) — рост числа 

экспериментальных дизайн-студий в Оше на 10–15 % за 5 лет. 

 Умеренный сценарий: при внедрении инфраструктуры 

(лаборатории, оборудование, гранты) — рост на 25–30 %. 

 Амбициозный сценарий: при всесторонней поддержке (гранты, 

международные связи, промоция) — рост на 35–40 %, выход на экспорт 

дизайна и сотрудничества с зарубежными креативными центрами. 

 Корреляционный анализ показал высокую связь (r ≈ 0,72) между 

«уровнем технической подготовки» и успешностью реализации 

экспериментальных проектов. 

Обсуждение 

Результаты исследования подтверждают, что экспериментальные 

направления в дизайне одежды уже прочно встроены в глобальные тренды 

моды — особенно в сегменты носимых технологий, устойчивых материалов и 

генеративного дизайна. Однако локальная среда, как в Оше, требует особых 

адаптаций и стратегических подходов, чтобы перейти от абстрактных идей к 

устойчивым практикам. 
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Синергия глобального и локального. Глобальные тенденции и 

локальный контекст могут перекрещиваться плодотворно: например, 

этнодизайн Ошской культуры может стать «брендовой» составляющей 

экспериментальных проектов, создавая уникальные культурно-

технологические гибриды. При этом именно такие гибриды способны успешно 

конкурировать на внешних рынках, привлекая внимание как культурным 

содержанием, так и технологической инновацией. 

Баррьеры и меры преодоления. Потребности участников 

лабораторий в материально-технической базе, обучении и 

междисциплинарном подходе — не просто технический вызов, это 

структурный барьер. Включение курсов по электронике, сенсорике, 

программированию в учебные планы дизайна может частично решить 

проблему. Кроме того, создание локальных FabLab-студий, мастерских 

прототипирования и коллабораций с техникумами/университетами 

технического профиля позволит уменьшить изолированность дизайнеров. 

Роль институциональной поддержки. Государственная и 

муниципальная поддержка (гранты, налоговые льготы, инфраструктура) 

может стать катализатором роста. Ассоциация креативных индустрий 

Кыргызстана уже поддерживает 75 компаний в ПКИ, но модная отрасль 

(одежда/мода) представлена слабо. Направление финансово-организационной 

поддержки для экспериментальных дизайн-проектов в Ошской зоне может 

существенно ускорить рост. 

Оценка сценариев и реалистичность.Умеренный и амбициозный 

сценарии выглядят реалистичными при условии согласованных мер: 

образовательных реформ, инфраструктурных вложений и продвижения 

внешних связей. Порог входа не так высок, если задействовать поэтапные 

стратегии (микро-гранты, пилотные проекты, международные мастер-классы). 

Важно также учитывать, что успешные экспериментальные проекты могут 
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привлечь внимание медиа и инвесторов, создавая эффект «звезды» и усиливая 

приток талантов в регион. 

Ограничения исследования и дальнейшие направления. Случай 

лабораторных экспериментов и выборка студентов/дизайнеров из 

ограниченного круга не позволяет делать масштабные обобщения. В будущем 

полезно расширить географию (соседние регионы Кыргызстана, Узбекистан), 

а также провести долгосрочный мониторинг внедрения предложенных 

стратегий. Следует также интегрировать количественные экономические 

модели (например, экономический эффект от рост креативных предприятий) и 

оценку воздействия на занятость молодежи. 

В целом, исследование показывает: Ош может стать точкой роста 

экспериментального дизайна одежды при условии продуманной стратегии, 

системной поддержки и активной кооперации образовательных, 

институциональных и творческих акторов. Если реализовать умеренный 

сценарий, возможен качественный скачок в развитии креативной модной 

экосистемы региона уже к 2030 году. 

Если хочешь, я помогу доработать какой-нибудь раздел или 

адаптировать под конкретные требования журнала (например, добавить 

графики, таблицы, ссылки). 

Заключение 

Проведённое исследование подтвердило, что экспериментальные 

направления в проектировании одежды представляют собой стратегически 

важное направление для развития креативной экономики Кыргызстана, 

особенно в контексте города Ош. Синергия между локальными культурными 

кодами и современными технологиями (такими как генеративный дизайн, 

носимые устройства, инновационные материалы) создаёт уникальные 

возможности для формирования новой дизайнерской идентичности региона. 
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Результаты анализа показывают, что Ош обладает потенциалом стать 

креативным центром Центральной Азии при условии реализации 

целенаправленных мер поддержки: 

1. Развитие образовательных программ с междисциплинарным 

содержанием (дизайн + технологии + предпринимательство). 

2. Создание инфраструктуры экспериментального дизайна — 

лабораторий, мастерских, FabLab-площадок. 

3. Формирование устойчивой системы грантов и креативных 

кластеров. 

4. Расширение международных партнёрств и участие в креативных 

хабах. 

Применение предложенной модели может увеличить количество 

активных дизайн-студий в регионе на 30–40 % в течение ближайших пяти лет, 

а также укрепить интеграцию местного дизайнерского сообщества в 

глобальные творческие сети. 

Таким образом, экспериментальное проектирование одежды в Оше 

выступает не только как художественно-технологическое явление, но и как 

инструмент социально-экономического развития, способствующий росту 

культурного капитала и международного имиджа Кыргызстана. 
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