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Annotatsiya:

Ushbu magolada zamonaviy moda sanoatidagi bargarorlik muammolari,
“redizayn” tushunchasi va uning bargaror moda tamoyillaridagi o‘rni tahlil gilinadi.
Redizayn ekologik muvozanat, resurslardan ogilona foydalanish va moda
mahsulotlarining hayotiy siklini uzaytirish orqali moda sanoatida ijobiy o‘zgarishlarga

sabab bo‘luvchi innovatsion yondashuv sifatida ko‘rib chiqiladi.

Kalit so‘zlar: bargaror moda, redizayn, ekologik muvozanat, moda sanoati, qayta

ishlash.
AHHOTALMA:

B nanHON cTaThe aHANIM3UPYIOTCS NPOOJEMBI YCTOMYMBOIO pPa3BUTHS B
COBPEMEHHOW MOJIHOW MHAYCTPHUH, MOHATHE «PEIU3alH» U €ro pojb B IMPHUHIMIIAX
YCTOMUMBOM MOJbl. Penn3aiiH paccMaTpuBaeTCsl Kak HMHHOBALIMOHHBIN IMOIXOJ,
CITOCOOCTBYIOIIUMA TIOJIOKUTENIBHBIM H3MEHEHHSIM B MOJHOW HWHIYCTPUH uepes
obecrieueHre dKOJIOTUYECKOro OajiaHca, paroHaIbHOE MCIOIB30BAHUE PECYPCOB U

MPOJIEHNE )KU3HEHHOTO IIUKJIa MOAHBIX U3ICJIH.
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KaloueBble cioBa: ycTodumBas MoOja, peAu3aiiH, IKOJIOTUYECKUI OalaHc,

MOJIHAsl UHTyCTpHs, IepepadoTKa.
Abstract:

This article analyzes the challenges of sustainability in the modern fashion
industry, the concept of "redesign," and its role in the principles of sustainable fashion.
Redesign is viewed as an innovative approach that contributes to positive changes in
the fashion industry by ensuring ecological balance, rational use of resources, and

extending the lifecycle of fashion products.

Keywords: sustainable fashion, redesign, ecological balance, fashion industry,

recycling.
Kirish

So‘nggi yillarda moda sanoati jadal sur’atlarda rivojlanib, iste’molchilarning tez-
tez yangilanadigan kiyimlarga bo‘lgan talabini qondirishga intilmogda. Biroq bu
jarayon global ekologik muammolar, mehnat sharoitlarining buzilishi va resurslarning
haddan tashqari isrof qilinishi bilan kechmoqda. “Fast fashion” deb ataluvchi bu
yondashuv moda mahsulotlarining qisqa muddatli hayotiy siklga ega bo‘lishiga sabab
bo‘lmoqda. Bu sharoitda “bargaror moda” konsepsiyasi mugobil yondashuv sifatida
ilgari surilmogda. Bargaror moda — ekologik, ijtimoiy va iqgtisodiy jihatdan
mas’uliyatli moda ishlab chiqarishni nazarda tutadi. Shu doirada “redizayn” — ya’ni
mavjud kiyimlarni gayta ishlab, ularga yangi dizayn berish yondashuvi — muhim
tamoyillardan biri sifatida ajralib turmoqda.

Redizayn — bargaror modaning strategik yondashuvi sifatida. Zamonaviy moda
sanoatining globallashuvi, aynigsa “fast fashion” tendensiyalarining kuchayishi bilan
bir gqatorda, ekologik, igtisodiy va ijtimoiy muammolarning jiddiy tus olganiga guvoh
bo‘lyapmiz. Har yili milliardlab kiyimlar ishlab chiqariladi, ulardan katta gismi esa

gisqa muddat ichida chigindiga aylanadi. Bu esa tabily resurslarning behuda

https://scientific-jl.org/obr ) ko, Buinyck scypnana Ne-80
N (321)
Yacmov—1 Oxmaop—-2025



g ’,é ObPA30OBAHHE HAYKA U HHHOBAIIHOHHBIE H/IEH B MHPE I b\ l
2181-

sarflanishi, atrof-muhit ifloslanishi va chigindilar muammosiga olib kelmoqda.
Bunday sharoitda moda sanoatida bargarorlik tamoyillarini joriy etish nafagat dolzarb,
balki zarur masalaga aylangan. Shu nuqgtai nazardan redizayn — mavjud kiyimlarni
yoki materiallarni gayta ishlash orqali ularni yangi, foydalanishga yaroqgli dizaynlarda
yaratish — bugungi moda sanoati uchun strategik innovatsion yechim sifatida
namoyon bo‘lmoqda. Bu yondashuv quyidagi sabablarga ko‘ra alohida e’tiborga
loyiqdir:

1.Ekologik bargarorlikni ta’minlashda redizaynning o‘rni. Redizayn jarayoni
ishlab chigarishning eng muhim bosgichlarida — xom-ashyo sarfi, suv va energiya
iste’moli, chiqindilar hajmini kamaytirishda ijobiy rol o‘ynaydi. Eski kiyimlarni
yangilab gayta ishlash orqgali:

Paxta, sintetik tolalar kabi resurslarni gayta ishlab chigarishga ehtiyoj kamayadi;

Issigxona gazlari chigindilari pasayadi (chunki yangi mahsulot ishlab chigarish
bilan solishtirganda redizaynda karbon iz ancha kichik bo‘ladi);

Tekstil chigindilarining poligonlarga tushishi oldi olinadi.

Bularning barchasi moda sanoatini atrof-muhit bilan uyg“un faoliyat yuritishga
yaginlashtiradi.

2.Moda mahsulotlarining hayotiy siklini uzaytirish.

Bargaror modaning muhim tamoyillaridan biri — mahsulotlar hayotiy tsiklini
iloji boricha uzaytirish. Redizayn aynan shu yo‘nalishga xizmat qiladi:

Kiyimlar nafagat tuzatiladi yoki tiklanadi, balki estetik va funksional jihatdan
yangilanadi;

Yangi uslub, yangi dizayn orgali mahsulotga ikkinchi hayot beriladi;

Iste’molchi “eski” kiyimni yangicha ko‘rinishda yana bir necha yil davomida
foydalanishi mumkin. Bu esa “tez moda’ning iste’'mol va chiqarish zanjirini
sekinlashtiradi, ya’ni slow fashion tendensiyasiga zamin yaratadi.

3.Iste’molchida ekologik mas’uliyat hissini shakllantirish.Redizayn nafaqat

ishlab chiqaruvchilar, balki iste’molchilar ongiga ham ta’sir ko‘rsatadi:
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Foydalanuvchi kiyimni “bir martalik mahsulot” emas, balki qiymatga ega, uzoq
muddat foydalanish mumkin bo‘lgan ob’ekt sifatida ko‘ra boshlaydi;

Ular kiyimlarni tashlab yuborish o‘rniga ularni ta’mirlash, yangilash yoki
redizayn gilishga harakat giladi;

Shaxsiy uslub, gayta ishlashga asoslangan modani afzal ko‘rish orqali iste’molchi
ijtimoiy mas’uliyatli moda madaniyatining bir gismiga aylanadi.

Redizayn, shu tarzda, modani “iste’molchi markazli” emas, balki ongli, ekologik
va ijodiy madaniyat sifatida shakllantirishga xizmat giladi.

4. Mahalliy dizayn va iqtisodiy imkoniyatlar. Redizayn ko‘pincha kichik
bizneslar, xunarmandlar va mahalliy dizaynerlar tomonidan amalga oshiriladi. Bu
jarayon quyidagi iqtisodiy afzalliklarni beradi:

Mahalliy igtisodiyotning faollashuvi;

Yangi ish o‘rinlarining yaratilishi;

Mahsulotlarga individual yondashuv va noyoblik berilishi. Redizayn shu orgali
nafaqat ekologik, balki ijtimoiy-igtisodiy jihatdan ham bargaror moda modelini taklif
etadi.

5. llmiy-amaliy asoslar va ta’limga tatbiq qilish zaruriyati.

Redizayn yondashuvini keng targ‘ib qilish uchun u nafaqat ishlab chigaruvchilar
orasida, balki:

Dizayn fakultetlari va moda maktablarida o‘quv dasturlariga kiritilishi;

IImiy tadgiqotlar asosida tahlil gilinishi;

Innovatsion texnologiyalar (3D bosma, AR dizayn va b.q.) bilan
integratsiyalashuvi; kabilar orgali ilmiy-amaliy asosda rivojlantirilishi zarur. Bu esa
modaning yangi bosgichga chigishiga — ilg‘or, bargaror va mas’uliyatli moda sanoati
shakllanishiga zamin yaratadi. Moda sanoatining ekologik va ijtimoiy muammolari.
Zamonaviy moda sanoati quyidagi global muammolar bilan yuzma-yuz kelmoqda:
Ekologik ifloslanish: Butunjahon Bankining ma’lumotlariga ko‘ra, tekstil sanoati

global suv ifloslanishining 20% dan ortig‘ini tashkil giladi.
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Chigindilar muammosi: Har yili 92 million tonnadan ortiq tekstil chigindilari
hosil bo‘ladi. Mehnat ekspluatatsiyasi: Arzon ishchi kuchi bilan faoliyat yurituvchi
ishlab chigaruvchilar inson huquglarining buzilishiga olib kelmogda. Ushbu
muammolarni hal etish uchun moda sanoatida ekologik va ijtimoiy mas’uliyatga
asoslangan yangi yondashuvlar zarur.

Bargaror moda tushunchasi va asosiy tamoyillari. Bargaror moda bu — atrof-
muhitga zarar yetkazmaydigan, ijtimoiy jihatdan adolatli va iqtisodiy jihatdan foydali
moda ishlab chigarish tizimidir. Uning asosiy tamoyillari quyidagilar:

Resurslardan samarali foydalanish;

Mabhalliy ishlab chigaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash;

Chidamli, uzoq umrli mahsulotlar yaratish;

Moda mahsulotlarini gayta ishlash va aylanishini ta’minlash;

Iste’molchilarda ongli xarid madaniyatini shakllantirish. Bu tamoyillar moda
sanoatini ekologik ingirozdan saqglab qolish yo‘lidagi muhim gadamlardan biridir. 3.
Redizayn: bargaror modaning amaliy ifodasi. Redizayn — bu foydalanilgan yoki
eskirgan kiyim-kechakni estetik, funksional va madaniy jihatdan yangicha ko ‘rinishda
gayta ishlash jarayonidir. Redizayn quyidagi afzalliklarga ega: Ekologik foyda: Kiyim
chigindilarini kamaytirish, uglerod izini pasaytirish;

ljodiy dizayn: Har bir mahsulot noyob va shaxsiylashtirilgan bo‘lishi mumkin;

Xarajatni tejash: Yangi materiallarga ehtiyoj kamayadi; Mahalliy dizayn rivoji:
Redizayn ko‘pincha kichik ustaxonalar yoki dizaynerlar tomonidan amalga oshiriladi.
Ushbu yondashuv moda aylanishining sekinlashuviga, shuningdek kiyimlar hayotiy

siklining uzayishiga xizmat giladi.

Redizaynning asosiy shakllari

Redizayn turi Ta’rif Afzalliklari
_ Eski  kiyimlarni  yangi Ekologik toza, iqgtisodiy
Upcycling i . .
mahsulot sifatida qayta ishlash samarali
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Redizayn turi Ta’rif Afzalliklari

£ Kiyimlarni individual Shaxsiylashtirilgan moda,
Customization o o
didga moslashtirish ijodiy yondashuv

Bir nechta Kiyim ] _
: L o ) Noyob dizayn, material
Reconstruction elementlarini birlashtirib yanglt o
_ ejami
mahsulot yaratish

Bu yondashuvlar barqarorlikni faqat ishlab chiqarishda emas, balki iste’mol
madaniyatida ham garor toptiradi. Iste’molchi xulg-atvori va ongli moda madaniyati.
Redizayn va bargaror modaning muvaffagiyati fagat ishlab chigaruvchilarga bog‘liqg
emas. Iste’molchilarning quyidagi harakatlari ham muhim:

Kiyimlarni uzog muddat kiyish va ehtiyotkorlik bilan foydalanish;

Qayta ishlangan yoki redizayn gilingan mahsulotlarni xarid qilish;

Mabhalliy dizaynerlar va kichik ishlab chigaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash;

“Trend” emas, ehtiyoj asosida xarid qilish.

Bu yondashuv ijtimoiy ongni shakllantirishda muhim o‘rin tutadi.
Xulosa

Umuman olganda, redizayn — bu shunchaki kiyimga yangi ko‘rinish berish emas,
balki zamonaviy moda sanoatida ekologik, ijtimoiy va iqtisodiy barqgarorlik sari
yo‘naltirilgan chuqur ma’noga ega bo‘lgan strategik yondashuvdir. U nafaqat estetik
yangilik va kreativlik ifodasi, balki modaning atrof-muhitga, jamiyatga va
igtisodiyotga bo‘lgan ta’sirini gayta ko‘rib chiqish imkonini beruvchi kuchli vositadir.
Bugungi kunda moda sanoati global ekologik muammolarning — masalan,
chigindilarning ko‘payishi, tabily resurslarning haddan tashqari ekspluatatsiyasi, va
karbon izining ortishi — asosiy sababchilaridan biri sifatida garalmoqda. Shu nuqtai
nazardan, redizayn nafagat chigindilarni kamaytirish, balki mavjud kiyimlarga
“ikkinchi hayot” berish orqali moda mahsulotlarining hayotiy siklini uzaytirish

Imkonini yaratadi. Bu esa resurslarni tejash, chigindilarni kamaytirish va atrof-muhitga
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bo‘lgan bosimni pasaytirishga Xizmat giladi. Bundan tashqari, redizayn orqali
iste’molchilarda ekologik ong va mas’uliyat shakllanadi. Ular modani fagat
zamonaviylik yoki go‘zallik mezoni sifatida emas, balki barqarorlik va ijtimoiy
mas’uliyat kontekstida qabul qilishni o‘rganadilar. Bu o‘zgarish esa uzoq muddatli
istigbolda iste’mol madaniyatini o‘zgartirishga, tezkor moda (fast fashion) oqibatlarini
kamaytirishga va yanada barqaror iqtisodiy modelga o‘tishga turtki beradi.
Shuningdek, redizaynning ijtimoiy jihatlari ham muhimdir. Bu yondashuv orgali
mahalliy dizaynerlar, tikuvchilar va hunarmandlar faoliyatiga yangi imkoniyatlar
yaratiladi, ularning mehnati qadrlanadi va ish o‘rinlari yaratiladi. Shu orqali mahalliy
igtisodiyot qo‘llab-quvvatlanadi, va moda global emas, balki regional madaniyat va
ehtiyojlarga mos tarzda rivojlanadi.

Redizaynning ilmiy va amaliy asosda rivojlantirilishi esa bu jarayonni tasodifiy
yoki faqat san’at sifatida emas, balki aniq metodologiyaga ega bo‘lgan barqarorlik
strategiyasi sifatida ko‘rishga imkon beradi. Akademik tadgiqotlar, tajriba asosida
ishlab chiqilgan modellarning qo‘llanilishi va natijalarni o‘lchash imkoniyatlari orqali
redizayn yanada samarali va ta’sirli vositaga aylanadi.

Xulosa qilib aytganda, redizayn bugungi moda sanoatining dolzarb
muammolariga javob topishga xizmat giluvchi innovatsion, ekologik va ijtimoiy
mas’uliyatli yondashuv bo‘lib, uni keng targ‘ib qilish, ilmiy asosda rivojlantirish va
amaliyotga tatbiq etish orgali bargaror modaning shakllanishini ta’minlash mumkin.
Bu esa nafagat sanoat uchun, balki sayyoramiz kelajagi uchun ham muhim

gadamlardan biridir.
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