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Annotatsiya: Mazkur tezisda marketing faoliyatiga ta’sir etuvchi siyosiy va madaniy
mubhitlarning ahamiyati tahlil gilinadi. Siyosiy bargarorlik, gqonunchilik tizimi, davlat
siyosati hamda jamiyatning madaniy qadriyatlari marketing strategiyalarini
shakllantirishda muhim omil sifatida ko‘rib chiqiladi. Tadgigot natijasida marketing
faoliyatida tashgi muhit omillarini hisobga olish zarurligi asoslab beriladi.
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reklama, bozor mubhiti

Abstract: This thesis analyzes the importance of political and cultural environments
that affect marketing activities. Political stability, the legislative system, state policy, and
the cultural values of society are considered as important factors in the formation of
marketing strategies. The study substantiates the need to take into account external
environmental factors in marketing activities.t
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AHHOTammMs: B naHHOW paboTe aHanM3upyeTcsl 3HAYEHUE MOJUTHYECKON H
KYJIbTYPDHOM CpEAbl, BIHSIONIEd HAa MapKETHMHIOBYIO JAeATENbHOCTh. [lomuTrnueckas
CTa6I/IJ'II>HOCTL, 3daKOHOJATCJIbHAA CHUCTCMA, I'OCYAApCTBCHHAA ITOJIMTUKA W KYJIBTYPHBIC
LIEHHOCTH OOIlECTBA pPAacCMATPUBAIOTCS KAaK BaxkHbe (akTopbl (POpMUpOBaHUS
MapKeTUHTOBBIX cTpareruii. HMccnemoBanme 0OOCHOBBIBAET HEOOXOIUMOCTh YydYeTa

BHENIHUX ()aKTOPOB OKPYKAIOIIEH Cpe/ibl B MAPKETHHTOBOM JCSATEIHHOCTH.

L Armstrong G. "Principles of Marketing" — London: "Pearson Education" — 2018.
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KiroueBbie c10Ba: MapKETHHT, TOJIMTUYECKAS Cpeia, KyIbTypHas cpefia, CTpaTerus,
MOBE/ICHNE IOTpeOUTENeH, peKiiaMa, ppIHOYHAs cpefa

Zamonaviy iqtisodiyotda marketing faoliyati nafagat ichki resurslarga, balki tashqi
muhit omillariga ham bevosita bog‘liq. Aynigsa, siyosiy va madaniy muhit marketing
qarorlarini gabul gilishda muhim rol o‘ynaydi. Har bir davlatning siyosiy tizimi va
jamiyatning madaniy gadriyatlari kompaniyalar faoliyatiga sezilarli ta’sir ko‘rsatadi.

Siyosiy muhit davlat tomonidan olib borilayotgan iqgtisodiy siyosat, gonunlar va
tartibga solish mexanizmlarini o°‘z ichiga oladi. Madaniy muhit esa jamiyatning urf-
odatlari, gadriyatlari, diniy garashlari va ijtimoiy xulg-atvorini aks ettiradi. Ushbu ikki
omil marketing strategiyalarining muvaffagiyatini belgilovchi asosiy faktorlar hisoblanadi.

Mavzuga oid adabiyotlar tahlili: Marketing nazariyasida tashgi muhit omillari keng
o‘rganilgan. Jumladan, F. Kotler marketingni boshqarishda siyosiy va huquqiy omillarning
muhimligini ta’kidlaydi. Uning fikricha, davlat siyosati kompaniyalar faoliyatiga
cheklovlar yoki imkoniyatlar yaratadi.

P. Drucker esa marketingni ijtimoiy jarayon sifatida baholab, madaniy omillarning
iste’molchilar xulg-atvoriga kuchli ta’sirini ko‘rsatadi. Shuningdek, zamonaviy
tadgigotlarda madaniyatlararo marketing (cross-cultural marketing) konsepsiyasi keng
rivojlanmoqda.?

Mahalliy olimlar ham marketing muhitini o‘rganishda siyosiy barqarorlik va milliy
qadriyatlarning rolini alohida ta’kidlaydi. Ularning fikricha, marketing strategiyasi milliy
mentalitetga mos bo‘lishi zarur.

Tadgiqgot metodologiyasi: Mazkur tezisda quyidagi metodlardan foydalanildi:

— tahlil va sintez usuli

tagqoslash usuli
— 1lmiy adabiyotlarni o‘rganish

— kuzatuv va umumlashtirish

2 Drucker P. F. "Management: Tasks, Responsibilities, Practices" — New York: "Harper & Row" — 2008.

94-son 4-to’plam Aprel-2026 Sahifa: 116



g Ustozlar uchun pedagoglar.org

Tadgiqgot jarayonida marketing muhitiga oid nazariy manbalar va amaliy misollar
tahlil gilindi.

Tahlil va natijalar: Marketing faoliyatiga siyosiy muhit quyidagi jihatlar orqali ta’sir
ko‘rsatadi:

— gonunchilik tizimi (soliglar, litsenziyalar)
— davlatning iqtisodiy siyosati

— siyosiy bargarorlik darajasi

— tashqi savdo siyosati

Masalan, siyosiy bargaror davlatlarda investorlar uchun qulay sharoit yaratiladi va
marketing faoliyati samaraliroq bo‘ladi.

Madaniy muhit esa quyidagilar orqali ta’sir etadi:
— iste’molchilarning urf-odatlari
— diniy garashlar
— milliy gadriyatlar
— til va kommunikatsiya uslublari

Masalan, reklama mazmuni har bir mamlakat madaniyatiga moslashtirilmasa, u
samarasiz bo‘lishi mumkin. Ayrim ranglar yoki ramzlar turli madaniyatlarda turlicha
ma’noga ega.

Natijalar shuni ko‘rsatadiki, marketing strategiyasini ishlab chigishda siyosiy va
madaniy muhitni chuqur tahlil qilish zarur. Aks holda, kompaniya bozorda
muvaffagiyatsizlikka uchrashi mumkin.?

Xulosa va takliflar: siyosiy va madaniy muhit marketing faoliyatining ajralmas
qismi hisoblanadi. Ular kompaniyaning strategik qarorlariga bevosita ta’sir ko‘rsatadi.

Quyidagi takliflarni berish mumkin:

— marketing strategiyalarini ishlab chigishda siyosiy risklarni hisobga
olish

— reklama va mahsulotlarni milliy madaniyatga moslashtirish

3 Ergashev Sh. Sh. "Marketing tadqiqotlari" — Toshkent: "Igtisodiyot" — 2019.
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— xalgaro bozorlarda madaniyatlararo tadqiqotlar o‘tkazish

— davlat siyosatini doimiy monitoring qilish
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