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SPORT TURIZMI: HUDUDIY IQTISODIYOTNI RIVOJLANTIRISHNING
MARKETING VOSITASI SIFATIDA

Samatov Javlonbek Abdugayimovich
Samargand iqtisodiyot va servis instituti
Jismoniy madaniyat kafedrasi o'gituvchisi

Annotatsiya: Ushbu magolada sport turizmining hududiy iqtisodiyotga ta’siri va uni
marketing vositasi sifatida rivojlantirish imkoniyatlari tahlil gilinadi. Tadgiqot doirasida
sport tadbirlari orgali hududiy brendni shakllantirish, infratuzilmani yaxshilash va
sayyohlar ogimini oshirish mexanizmlari o‘rganilgan. Shuningdek, sport turizmini
rivojlantirishning iqgtisodiy samaradorligini baholash uchun amaliy tavsiyalar ishlab

chigilgan.

Kalit so‘zlar: sport turizmi, hududiy iqtisodiyot, marketing vositasi, hududiy

brending, investitsiyalar, igtisodiy samaradorlik.

AHHOTANMsA: B NaHHON cTaTbe aHAIU3HPYETCS BIMSHUE CIIOPTUBHOIO TypHU3Ma Ha
PETHOHAIBHYIO0 SKOHOMHKY Y BO3MOYKHOCTH €r0 Pa3BUTHS KaK HHCTPYMEHTA MApKETUHTA.
B pamkax nccienoBaHusi H3yuyeHbl MEXaHU3Mbl (D)OPMUPOBAHUS PETHOHAIILHOTO OpeH/a,
VIy4lIeHUs] UHQPACTPYKTYpbl M YBEJIMYEHUS MOTOKAa TYPUCTOB 4Yepe3 MNpPOBEICHUE
CIOPTUBHBIX MeponpusaTHil. Takxke pa3paboTaHbl NMPAKTHYECKUE PEKOMEHIAUWU s

OLICHKU SKOHOMHYECKOUN 3(PPEKTUBHOCTH PA3BUTHS CHOPTUBHOIO TypU3Ma.

KaroueBbie cj10Ba: CIIOPTUBHBIN TYpU3M, PETHOHAIbHAsI SKOHOMHUKA, HHCTPYMEHT

MapKETHUHTa, PETUOHAIIbHBIA OpPEHIMHT, MHBECTUIIUH, SKOHOMHUYECKas 3P(HEKTUBHOCTbD.
Kirish
Sport turizmi — bu sayyohlikning tez o‘sayotgan segmentlaridan biri bo‘lib, u

hududlarga nafagat moliyaviy daromad, balki infratuzilmaning modernizatsiyasi va yangi

ish o‘rinlarini yaratish imkonini beradi. Hududiy iqtisodiyot uchun sport turizmi o‘zini
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namoyon etishning "yumshoq kuch" (soft power) va samarali marketing vositasi

hisoblanadi.
Asosiy qism: Sport turizmining iqtisodiy ta’siri

Sport turizmining hududiy iqtisodiyotga ta’sirini tushunish uchun quyidagi

ko‘rsatkichlarga e’tibor qaratish lozim.

Sport turizmining hududiy iqtisodiyotga ta’sir ko‘rsatkichlari

Ta’sir o o N
Asosiy indikatorlar Igtisodiy natija
yo‘nalishi
To‘g‘ridan- Mehmonxona, transport, Yalpi hududiy mahsulot
to‘g‘ri ovgatlanish o‘sishi
o Infratuzilma qurilishi, xizmat o o
Bilvosita . Ish o‘rinlari yaratilishi
ko‘rsatish
Marketing Hudud brendining tanilishi Investitsiya jozibadorligi

Tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, sport tadbirlari vagtida hududga tashrif buyurgan
sayyohlar odatiy turistlarga nisbatan o‘rtacha 25-30% ko‘proq mablag* sarflashadi.

Sport sayyohlarining xarajatlar tagsimoti (%o)
« Turar joy: 40%
- Ozig-ovgat va ichimliklar: 25%
« Sport tadbirlari va chiptalar: 20%
« Transport va boshgalar: 15%

Yechim va takliflar
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Sport turizmi orqali igtisodiy o‘sishga erishish uchun:

1. Nisbiy ustunlikni aniglash: Har bir hudud o‘zining geografik yoki
iglimiy imkoniyatidan kelib chiqib (masalan, tog‘ chang‘isi, suv sporti yoki

ekstremal sport) ixtisoslashishi kerak.

2. Klusterni rivojlantirish: Sport infratuzilmasi, mehmonxona va servis

xizmatlarini yagona "sport-turizm klasteri“ga birlashtirish.

3. Hududiy brending: Sport tadbirlarini hududning "tashrif qog‘ozi"
sifatida targ‘ib qilish va global marketing kanallaridan foydalanish.

Xulosa

Sport turizmi hududiy igtisodiyotni rivojlantirishda strategik ahamiyatga ega. U
infratuzilmani yaxshilash, aholi bandligini ta’minlash va hududning investitsion
jozibadorligini oshirish orgali kompleks iqtisodiy samaradorlikni ta’minlaydi. Marketing
vositalaridan to‘g‘ri foydalanish hududlarni turizm xaritasida raqobatbardoshligini

oshiradi.
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