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Annotatsiya: Ushbu maqolada O‘zbekistonda professional sport klublarini brending
qilishning zamonaviy holati, uning sport menejmentidagi o‘rni va ahamiyati tahlil qilinadi.
Tadqiqot doirasida sport klublari brendini rivojlantirishdagi asosiy to‘siglar, xususan,
marketing strategiyalarining yetishmasligi va ragamli texnologiyalardan foydalanish
darajasi ko‘rib chiqiladi. Shuningdek, xalqaro tajriba asosida mahalliy klublarning brend

qiymatini oshirish bo‘yicha aniq yechimlar va amaliy tavsiyalar ishlab chiqilgan.

Kalit so‘zlar: sport marketingi, brending, professional sport klublari, O‘zbekiston,

muxlislar bazasi, sport menejmenti.

AHHOTanus: B nanHo# cTaThe aHAM3UPYETCS COBPEMEHHOE COCTOSIHUE OpEeHIUHTa
podeCCUOHANIBHBIX CIIOPTUBHBIX KIYyOOB B Y30€KHCTaHE, WX pOJib W 3HAYEHUE B
CIIOPTUBHOM MEHEKMEHTE. B pamkax HcCcledoBaHUsS pPacCMaTpPUBAIOTCS OCHOBHBIE
MPEnATCTBUSA JJIsl pa3BUTHS OpEHNIa CIOPTUBHBIX KIyOOB, B YAaCTHOCTH, HEXBaTKa
MAapKETUHTOBBIX CTpaTeruil U ypOBEHb MCIOJIL30BaHUS HUGPPOBBIX TeXHOJOruM. Takxke
pa3paboTaHbl KOHKPETHBIE PEIICHHS] M MPAKTUYECKUE PEKOMEHJAIMU IO MOBBIIICHUIO

OCHHOCTH 6peHz[a MCCTHBIX KJ'IY6OB Ha OCHOBC MCKIAYHApPOAHOI'O OIIbITA.

KiroueBble ciioBa: CHOPTUBHBIM MApKETHHT, OpEeHIMHT, TpodeccHoHaIbHbIC

CIIOPTUBHBIE KITyObl, Y30eKkucTaH, 6a3za OOJEIbIIIMKOB, CIOPTUBHBIN MEHEKMEHT.
Kirish

Sport marketingi sport tashkilotlari uchun boshqaruv garorlarini gabul qilish, o‘z

brendini bozorda mustahkamlash va mustaqil daromad manbalarini izlashda muhim vosita
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hisoblanadi. O‘zbekistonda professional sport klublarining brendingini rivojlantirish
Klublar faoliyatining samaradorligini oshirish va sport mahsulotlarini ragobatbardosh

gilishga xizmat qgiladi.
Adabiyotlarni o‘rganish

Mullin va boshqgalar (2020) ta’kidlashicha, sport marketingi brending, digital-
marketing va mijozlar tajribasini boshgarishni integratsiya giluvchi tizimli yondashuvni
talab qiladi. O‘zbekistonlik olimlar tadqiqotlarida sport xizmatlari bozorida
ragobatbardosh mubhitni shakllantirish, innovatsion menejmentni joriy etish va marketing

strategiyalarini modernizatsiya qilish zarurati ta’kidlangan.
Asosiy gism: Muammolar va tahlil

O‘zbekistondagi professional sport klublari faoliyatini tahlil qilish shuni ko‘rsatadiki,
brending borasidagi asosiy muammolar tizimli xarakterga ega. Quyidagi jadvalda mavjud

holat va ularning ogibatlari aks etgan:

Professional sport klublarida brending muammolari tahlili

Muammo _ o o o
) Asosiy belgilari Igtisodiy oqibati
turi
_ Uzog muddatli rejaning Daromad manbalarining
Strategik o
yo‘qligi kamligi
o _ o Muxlislar bilan aloganing
Digital Ragamli platformalar sustligi o
uzilishi
Hissi Brend tarixi (storytelling) Sodig muxlislar bazasining
issiy o
yo‘qligi pasayishi
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Yechim va takliflar
Sport klublari brendini kuchaytirish uchun quyidagi yechimlar taklif etiladi:

1. Muxlislar tajribasini boyitish: Stadionlardagi muhitni o‘zgartirish va

muxlislar bilan to‘g‘ridan-to‘g‘ri alogani kuchaytirish.

2. Sponsorlik va hamkorlik: Sport marketingi orgali nodavlat sektordan

mablag* jalb qilish mexanizmlarini rivojlantirish.

3. Digital-strategiya:  Mobil ilovalar, ijtimoiy tarmoglar va
shaxsiylashtirilgan kontent (content personalization) orgali yosh auditoriyani jalb
qilish.

Xulosa

O‘zbekistonda professional sport klublarini brending qilish — bu shunchaki tashqi
bezak emas, balki klubning moliyaviy barqarorligini ta’minlovchi fundamental biznes
modeldir. Klublar o‘z brendini rivojlantirishda marketingning 7P modelini qo‘llashlari

magsadga muvofiqgdir.
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